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二、说明、目录、图表目录

       电动车，即电力驱动车，又名电驱车。电动车分为交流电动车和直流电动车。通常说的电

动车是以电池作为能量来源，通过控制器、电机等部件，将电能转化为机械能运动，以控制

电流大小改变速度的车辆。       2019年4月，国内纯电动乘用车销量为6.4万辆，同比+15.8%，

环比-23.9%；插电混动乘用车销量为2.5万辆，同比+54.4%，环比+15.4%。总体来看，4月份插

混乘用车同比增速高于纯电动乘用车。    2018-2019年4月EV乘用车/PHEV乘用车单月销量（单

位：万辆）数据来源：公开资料整理

       中企顾问网发布的《2022-2028年中国电动车行业发展态势与市场运营趋势报告》共九章。

首先介绍了电动车行业市场发展环境、电动车整体运行态势等，接着分析了电动车行业市场

运行的现状，然后介绍了电动车市场竞争格局。随后，报告对电动车做了重点企业经营状况

分析，最后分析了电动车行业发展趋势与投资预测。您若想对电动车产业有个系统的了解或

者想投资电动车行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

       本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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速统计表     时间   电动自行车单月产量（辆）   电动自行车单月产量增速（%）   电动自行车

累计产量（辆）   电动自行车累计产量增速（%）       2019年1-2月   1456542   18.3   2913083   18.3  

    3月   2784859   23.1   5723599   21.3       4月   2296381   2.3   8047523   18.3       5月   2181981   -1.4  

10291353   13.9       6月   2429169   -9.0   12721368   8.4       7月   3049366   41.3   15197550   15.2       8月  

3256091   43.5   18290076   17.8       9月   3162585   31.0   20908720   20.2       10月   2318762   17.7  

22737892   19.9       11月   2115589   10.9   24581887   14.8       12月   2540350   8.6   27076881   6.1       2020

年1-2月   979728   -30.2   1959456   -30.2   数据来源：国家统计局，中企顾问网整理
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